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 های:مشتمل بر گرایش

 Sport Marketing and Communication Management   مدیریت بازاریابی و ارتباطات ورزشی .1

 Sport Events and Tourism Management و گردشگری ورزشیمدیریت رویداد ها  .2

 Sport Organizations and Clubs Management  مدیریت سازمان ها و باشگاه های ورزشی .3

 

 

 کنندگان به ترتیب حروف الفبا:تهیه
 عضو هیات علمی دانشگاه خوارزمی            دکتر علیرضا الهی              

 عضو هیات علمی دانشگاه صنعتی شاهرود                               دکتر رضا اندام

 عضو هیات علمی دانشگاه شهید بهشتی                 دکتر سید عماد حسینی

 دکتر رحیم رمضانی نژاد                  عضو هیات علمی دانشگاه گیلان

 تهران دکتر سید نصرالله سجادی               عضو هیات علمی دانشگاه

 عضو هیات علمی دانشگاه شهید باهنر کرمان                  دکتر اسماعیل شریفیان

 عضو هیات علمی دانشگاه کردستان          دکتر سعید صادقی بروجردی

 عضو هیات علمی دانشگاه علامه طباطبایی                          دکتر فرزاد غفوری

 عضو هیات علمی دانشگاه پیام نور                         دکتر حمید قاسمی

 عضو هیات علمی پژوهشگاه تربیت بدنی و علوم ورزشی               دکتر محمدحسین قربانی

 عضو هیات علمی دانشگاه علامه طباطبایی                             دکتر سارا کشکر

 دانشگاه محقق اردبیلیعضو هیات علمی                   دکتر مهرداد محرم زاده

 عضو هیات علمی دانشگاه علامه طباطبایی            دکتر حبیب هنری               

 عضو هیات علمی دانشگاه رازی                          دکتر بهرام یوسفی



 3/  مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد ناپیوسته

 برنامه درسی 0111طرح بازنگری  

 
 

 

  

 فصل اول

 مشخصات کلی برنامه درسی
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  مقدمهالف( 
 های دارای رشد و توسعه سریعه بخشبخش ورزش، هم از نظر عملی و اجرایی و هم از نظر علمی و آکادمیک، در زمر

آید و با توسعه اقتصادی و اجتماعی در سطوح ملی و بین المللی مرتبط می باشد. این رشد سریع، موجب به شمار می

گیری کسب و کارها و رویدادهای متنوعی می شود و به نوبه خود خیل عظیمی از مشاغل را به وجود می آورد. شکل

 ندرستیتدر بخش مدیریت ورزشی، گامی موثر در راستای توسعه  صین علوم ورزشی، خصوصاًدر نتیجه تربیت متخص

 از یک سو و توسعه اقتصادی و اجتماعی از سویی دیگر است.  جامعه 

 

  فاهداو  فیتعر ،یب( مشخصات کل
ی و اجرایی در هدف از رشته مدیریت ورزشی تربیت متخصصانی ماهر و کارآمد در زمینه فعالیتهای آموزشی، پژوهش

حوزه مدیریت، بازاریابی، ارتباطات و کارآفرینی در ورزش است. مدیریت ورزشی، شامل مجموعه ای از مهارتهای مرتبط 

بندی، رهبری و ارزیابی در یک سازمان یا واحد اداری است که ریزی، سازماندهی، هدایت، کنترل، بودجهبا برنامه

ه حوزمی توانند در  دانش آموختگان مدیریت ورزشیلیت های بدنی است. محصول اصلی آن مربوط به ورزشی و فعا

ای هباشگاه ها، فدراسیون ها، سازمان ، همگانی و تربیتی به فعالیت بپردازند و به طور خاص درورزش حرفه ای، قهرمانی

های شرکتیما(، ، روزنامه ها و مجلات و همچنین صدا و سهاخبرگزاریدولتی ورزشی، رسانه های مختلف ورزشی )

سایر  ومدارس در دانشگاه و ، شرکتهای تولید و توزیع کالاهای ورزشی، اماکن ورزشی، استادیوم ها، ورزشی تبلیغاتی

فارغ التحصیلان رشته مدیریت ورزشی می توانند در نقش مدیر، کارشناس، به فعالیت بپردازند.  بخشهای صنعت ورزش

 نهای مختلف ورزشی همکاری داشته باشند. مدرس و مربی، محقق و مشاور با سازما

 

  تیپ( ضرورت و اهم
 اقتصادی و اجتماعی اهمیت از توانشده است و نمی صنعت این بیشتر چه هر رونق حاضر، سبب عصر در ورزش رواج

بیست و یکم به  قرن در صنایع پر درآمدترین و ترینبزرگ از ورزش کرد. چشم پوشی مختلف جوامع توسعة در ورزش

ها، باشگاهگسترده ای را شامل شده است. متاثر از این سیر رشد؛ سازمان قلمرو و شده جهانی به سرعت رود ومی شمار

ها، رویدادها، فرایندها و سازوکارهای بسیاری شکل گرفته و یا نیازمند ایجاد و توسعه است. در این راستا، از طریق 

دانش مدیریت ورزشی، دانش آموختگانی را تربیت نمود که با قرارگیری  رشته مدیریت ورزشی می توان با ترویج و ایجاد

در سطوح و جایگاه های مختلف سازمانها، باشگاه ها و رویدادهای ورزشی و یا با ایجاد کسب و کارهای مختلف در این 

 حوزه، مسیر توسعه و مدیریت ورزش کشور را هموار نمود. 
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 ( تعداد و نوع واحدهای درسی ت

 توزیع واحدها -(1)جدول 

 تعداد واحد دروسنوع 

 دروس تخصصی
 6 هامشترک بین گرایش

 41 ویژه هر گرایش

 6 اختیاریدروس 

 6 نامهپایان

 23 جمع

واحد نظری( را به  6واحد عملی و  6واحد ) 43باشد بایستی که رشته مقطع کارشناسی آنان غیرمرتبط می: دانشجویانی نکته

برانی از میان دروس دوره کارشناسی علوم ورزشی در نیمسال اول تا دوم بگذرانند. انتخاب این دروس به تشخیص عنوان دروس ج

باشد و بایستی شامل دروسی باشد که دانش پایه و اصلی رشته علوم ورزشی را در بر بگیرد. گروه آموزشی دانشگاه / موسسه می

 

 

 آموختگانو شایستگی دانش مهارت، توانمندیث( 

 دروس مرتبط ویژه هایها و توانمندیشایستگیها، مهارت

 مدیریت ورزشی هایتوانمندی در تعریف و اجرای پژوهش
 آمار در مدیریت ورزش -4

 روش تحقیق در مدیریت ورزش -3

رهای مشاوره کارآفرینی، راه اندازی و مدیریت کسب و کا

 ورزشی

 مدیریت کسب و کار در باشگاه های ورزشی -4

 کارآفرینی در ورزش -3

 خبرنگاری و انجام فعالیت های رسانه ای ورزش

 ارتباطات ورزشی -4

 ورزشی رسانه های مدیریت -3

 ورزشی خبرنگاری -2

 ورزشی چندرسانه ای محتوای تولید -1

 روابط عمومی ورزشی -5

برای سازمانهای و تبلیغات ازاریابی ارائه برنامه و مشاوره ب

 مختلف ورزشی

 ورزش در کننده مصرف رفتار -4

 ورزشی بازاریابی در راهبردی مدیریت -3

 ورزشی رویدادهای بازاریابی -2

 ورزش در تبلیغات -1

 مدیریت و برگزاری رویدادهای ورزشی

 مدیریت رویدادهای ورزشی -4

 رزشیمدیریت نظارت و ارزیابی رویدادهای و -3

مدیریت داوطلبان در سازمان ها و رویدادها  -2

 ورزشی

 مدیریت تشریفات در ورزش -1

 مدیریت و برگزاری رویدادهای تفریحی و گردشگری ورزشی

 تجهیزات ورزشی و اماکن مدیریت -4

 ورزشی گردشگری خدماتمدیریت  -3 

 مدیریت اوقات فراغت و بازی ها -2
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 ورزشی گردشگری و شدن جهانی -1

مدیریت اردوها و ورزش های تفریحی در  -5

 زادهوای آ

 مدیریت باشگاه ها و سازمانهای ورزشی

مدیریت عملکرد و کیفیت در سازمان های  -4

 ورزشی

 مدیریت راهبردی در ورزش -3

 مدیریت اماکن و تجهیزات ورزشی -2

پ های آو استارتمدیریت کسب و کار  -1

 ورزشی

ناس در حوزه های مختلف اداری فعالیت به عنوان مدیر و کارش

 و تخصصی سازمانهای ورزشی

 مدیریت راهبردی در ورزش -4

 توسعه پایدار در ورزش -3

 رفتار سازمانی در ورزش -2

 مدیریت منابع انسانی -1

 اقتصاد ورزش -5

 

 دورهج( شرایط و ضوابط ورود به 

قبولی در آزمون ورودی توانند پس از شرکت و های علوم ورزشی در مقطع کارشناسی میآموختگان رشتهدانش

 ، وارد این دوره شوند.گرددمیبرگزار  دوره کارشناسی ارشد که توسط سازمان سنجش آموزش کشور
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 فصل دوم

 جدول عناوین و مشخصات دروس
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 ها(تخصصی )مشترک بین گرایش دروس کلی عنوان و مشخصات -(2)جدول 

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

  23   * 3 آمار در مدیریت ورزش  .4
-  

  23   * 3 روش تحقیق در مدیریت ورزش  .3
-  

 -  23   * 3 ورزش در مبانی سازمان و مدیریت  .2
 

 

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

    *  6 نامهپایان  .4
-  
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 جدول )3(- عنوان و مشخصات کلی دروس تخصصی گرایش مدیریت بازاریابی و ارتباطات ورزشی

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

  -  23   * 3 ورزشی بازاریابی مبانی و اصول  .4

  -  23   * 3 ورزش در کننده مصرف رفتار  .3

  -  23   * 3 ارتباطات ورزشی  .2

  -  23   * 3 مدیریت برند در ورزش  .1

  -  23   * 3 ورزشی رسانه های مدیریت و دیجیتال بازاریابی  .5

  -  23   * 3 بازاریابی و ارتباطات ورزشی در راهبردی مدیریت  .6

  -  23   * 3 یابی و ارتباطات ورزشیسمینار در مدیریت بازار  .7
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 مدیریت بازاریابی و ارتباطات ورزشیگرایش  اختیاریعنوان و مشخصات کلی دروس  -(4جدول )

 عنوان درس ردیف
تعداد 

 واحد

 تعداد ساعات نوع واحد

 پیش نیاز
هم 

 عملی نظری نیاز
 -نظری 

 عملی
 عملی نظری

    23   * 3 ورزش درمالی  حمایت  .4

    23   * 3 ورزش در بازاریابی تحقیقات  .3

    23   * 3 ورزش در بازاریابی یکپارچه ارتباطات  .2

    23   * 3 توسعه پایدار در ورزش  .1

    23   * 3 پ های ورزشیآ و استارت کار و کسب مدیریت  .5

    23   * 3 ورزشی رویدادهای بازاریابی  .6

    23   * 3 ورزش در جهانی بازاریابی  .7

    23   * 3 ورزش در تبلیغات  .8

    23   * 3 مدیریت رویدادهای ورزشی  .9

    23   * 3 ورزش اقتصاد  .41

    23   * 3 مدیریت فناوری اطلاعات و ارتباطات در ورزش   .44

    23   * 3 ورزشی خبرنگاری  .43

    23   * 3 ورزشی ای چندرسانه محتوای تولید  .42

    23   * 3 روابط عمومی ورزشی  .41

    23   * 3 ورزش در الملل بین روابط  .45
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 عنوان درس ردیف
تعداد 

 واحد

 تعداد ساعات نوع واحد

 پیش نیاز
هم 

 عملی نظری نیاز
 -نظری 

 عملی
 عملی نظری

    23   * 3 شناسی مخاطب  .46

    23   * 3 گفتن و نوشتن  سخن مهارت  .47

    23   * 3 کارآفرینی در ورزش  .48

    23   * 3 ورزش درای  رسانه سواد  .49

    23   * 3 ورزشی ارتباطات در حقوق و اخلاق  .31

   438   *  3 کارورزی در بازاریابی و ارتباطات ورزشی  .34

    23   * 3 درس انتخابی از دیگر گرایش ها  .33
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 مدیریت رویداد ها و گردشگری ورزشیگرایش  تخصصیعنوان و مشخصات کلی دروس  -(5جدول )

 عنوان درس ردیف
تعداد 

 واحد

 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری

 -نظری 

 عملی
 عملی نظری

  -  23   * 3 ورزشیمدیریت رویدادهای   .4

  -  23   * 3 ورزشی رویدادهای بازاریابی  .3

  -  23   * 3 مدیریت نظارت و ارزیابی رویدادهای ورزشی  .2

  -  23   * 3 ورزشی گردشگری مبانی و ها نظریه  .1

  -  23   * 3 اماکن و تجهیزات ورزشی مدیریت  .5

  -  23   * 3 ورزشی گردشگری خدمات مدیریت  .6

  -  23   * 3 ر مدیریت رویدادها و گردشگری ورزشیسمینار د  .7
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 ها و گردشگری ورزشیمدیریت رویدادگرایش  اختیاریعنوان و مشخصات کلی دروس  -(6جدول )

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

       * 3 هابازیمدیریت اوقات فراغت و   .4

       * 3 جنبش المپیک و رویدادهای بین المللی در ورزش  .3

       * 3 مدیریت روابط عمومی و بین الملل ورزش  .2

       * 3 مدیریت داوطلبان در رویدادها و گردشگری ورزشی  .1

       * 3 راهبردی در ورزش مدیریت  .5

       * 3 مدیریت ایمنی و امنیت در ورزش  .6

       * 3 ورزشی گردشگری و شدن هانیج  .7

       * 3 ورزشی گردشگریرویدادها و  در جامع کیفیت مدیریت  .8

       * 3 ورزشی گردشگری تجارت المللی بین و ملی محیط  .9

       * 3 ورزشی ای چندرسانه محتوای تولید  .41

       * 3 و استارتاپ های ورزشی کار و کسب مدیریت  .44

       * 3 ورزشی گردشگریرویدادها و  در نسانیا منابع مدیریت  .43

       * 3 مدیریت ریسک و بحران در ورزش  .42

       * 3 زادآمدیریت اردوها و ورزش های تفریحی در هوای   .41

       * 3 کارآفرینی در ورزش  .45

       * 3 جامعه شناسی ورزش  .46



 14/  مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد ناپیوسته

 برنامه درسی 0111طرح بازنگری  

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

       * 3 آشنایی با سازمان های ملی و بین المللی ورزشی  .47

       * 3 توسعه پایدار در ورزش  .48

       * 3 مدیریت پروژه در ورزش  .49

       * 3 مدیریت تشریفات در ورزش  .31

   438   *  3 کارورزی در رویدادها و گردشگری ورزشی  .34

       * 3 درس انتخابی از دیگر گرایش ها  .33
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 جدول )7(- عنوان و مشخصات کلی دروس تخصصی گرایش مدیریت سازمان ها و باشگاه های ورزشی

 عنوان درس ردیف
تعداد 

 واحد

 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری

 -نظری 

 عملی
 عملی نظری

  -  23   * 3 مدیریت عملکرد و کیفیت در سازمان های ورزشی  .4

  -  23   * 3 ها و باشگاه های ورزشیبازاریابی سازمان  .3

  -  23   * 3 در ورزش منابع انسانیمدیریت   .2

  -  23   * 3 های ورزشیمدیریت راهبردی در سازمان  .1

  -  23   * 3 مدیریت مالی و اداری در ورزش  .5

  -  23   * 3 تجهیزات ورزشیاماکن و مدیریت   .6

  -  23   * 3 های ورزشی سمینار در مدیریت سازمان ها و باشگاه  .7
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 جدول )8(- عنوان و مشخصات کلی دروس اختیاری گرایش مدیریت سازمان ها و باشگاه های ورزشی

 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

       * 3 توسعه پایدار در ورزش  .4

       * 3 سیاست گذاری و توسعه ورزش  .3

       * 3 مللی در ورزشجنبش المپیک و رویدادهای بین ال  .2

       * 3 و استارتاپ های ورزشی کار و کسب مدیریت  .1

       * 3 مدیریت دانش در ورزش  .5

       * 3 ورزشی ای چندرسانه محتوای تولید  .6

       * 3 مدیریت بحران در ورزش  .7

       * 3 مدیریت پروژه در ورزش  .8

       * 3 مدیریت استعدادیابی و تیم های ورزشی  .9

       * 3 مدیریت داوطلبان، هواداران و تماشاگران در ورزش  .41

       * 3 مدیریت تشریفات در ورزش  .44

       * 3 مدیریت فناوری اطلاعات و ارتباطات در ورزش   .43

       * 3 رفتار سازمانی در ورزش   .42

       * 3 روابط عمومی ورزشی  .41

       * 3 مبانی حقوقی و قانونی در ورزش  .45

       * 3 تبلیغات در ورزش  .46
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 تعداد واحد عنوان درس ردیف
 تعداد ساعات نوع واحد

 هم نیاز پیش نیاز
 عملی نظری عملی -نظری  عملی نظری

       * 3 روابط بین الملل در ورزش  .47

       * 3 کارآفرینی در ورزش  .48

49.  
آشنایی با سازمان ها و باشگاه های ملی و بین المللی 

 ورزشی
3 *    

 
 

 

       * 3 اخلاق در ورزش  .31

   438   *  3 کارورزی در سازمان ها و باشگاه های ورزشی  .34

       * 3 بی از دیگر گرایش هادرس انتخا  .33
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 آمار در مدیریت ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
  Statistics in Sport Management عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

  اختیاری  تخصصی  نامهپایان

 عملی  ی نظر 

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
و کاربرد نرم افزارهای آماری جهت انجام تحلیل آزمون های آماری و تحلیل  استنباطی و توصیفی آماری های روش هبدانشجویان  تسلط

 SPSSی و تفسیر خروج

 اهداف ویژه: 
 آشنایی با مفاهیم توصیفی و استنباطی آمار .4

 SPSSآشنایی و نحوه ثبت داده ها و انجام و محاسبات آماری و آزمون های آماری با نرم افزار  .3

 SPSSآشنایی با آزمون های آماری پارامتریک و ناپارمتریک و اجرای آن ها در نرم افزار  .2

 پ( سرفصل:

 ماری )شاخص های اندازه گیری مرکزی و پراکندگی و نمودارهای آماری(. مفاهیم پایه ای آ4

 SPSS. معرفی و نحوه ثبت داده ها در 3

 . آزمون های آماری دو متغیری و چند متغیری مستقل و وابسته )پارامتری و غیر پارامتری(2

 متغیره و رگرسیون چندگانه  . ضرایب همبستگی )پیرسون، اسپیرمن، کندال و ...(، رگرسیون ساده، رگرسیون چند1

 . روش های مختلف بررسی روابط تعدیل گر و میانجی در تحلیل آماری5

 (SPSS. روش های بررسی آزمون های روایی و پایایی )تحلیل عاملی اکتشافی و تحلیل مسیر با نرم افزار 6

 SPSS. انجام محاسبات آماری با استفاده از نرم افزار 7

 یری متناسب با محتوا و هدف:یادگ –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسیکلاسی ، تکالیف آموزش نظری و عملی، انجام  

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 ماشین حساب ، رایانهپروژکتور و ویدئو  

  ست منابع:چ( فهر
(. آمار در تربیت بدنی و علوم ورزشی. ترجمه: وازگن میناسیان. انتشارات علم و 4297ویلیام چی، وینسنت، جوزف پی، ویر. ) .4

 حرکت. تهران.

 (. آمار در علوم تربیتی و تربیت بدنی. ترجمه: علی دلاور. نشر رشد. تهران.4295لوئیس کوهن، مایکل هالیدی. ) .3

. (ناپارامتری و پارامتری) ورزشی علوم و بدنی تربیت در پیشرفته آمار تحلیل و تجزیه(. 4294ش، پریوش. )سپاسی، حسین. نوربخ .2

 انتشارات شهر آب، آینده سازان. 

 . انتشارات: تیسا. تهران.SPSS افزار نرم جامع آموزش: ها داده تحلیل در SPSS افزار نرم و آمار کاربرد(. 4295غیاثوند، احمد. ) .1

5. John Newell, Tom Aitchison, Stanley Grant. (2010). Statistics for Sports and Exercise Science, 

A Practical Approach. Routledge. 

6. Peter O'Donoghue. (2012). Statistics for Sport and Exercise Studies an Introduction. Routledge. 

  



 21/  مدیریت ورزشی کارشناسی ارشد ناپیوسته

 برنامه درسی 0111طرح بازنگری  

 در مدیریت ورزش تحقیقهای الف( عنوان درس به فارسی: روش

  Research Methods in Sport Management عنوان درس به انگلیسی:
 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

 23تعداد ساعت:  -
 نامهپایان
 

 اختیاری  تخصصی 

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   : سفر علمی نوع آموزش تکمیلی

 ب( هدف کلی: 
 ، مطالعه منابع، طراحی و گزارش پژوهش تحقیقآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

 پژوهش و انواع پژوهش ای مفاهیم پایه آشنایی با .4

 انواع مقاله و متون پژوهشی در علوم ورزشی  آشنایی با .3

 العه و رسیدن به سوال پژوهشییادگیری چگونگی مط .2

 های مختلف پژوهشبخشو نوشتار طراحی  آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 هدف از پژوهش، انواع پژوهش و مفاهیم پژوهش  .4

 انواع منابع و متون پژوهشی در علوم ورزشی .3

 ها در نوشتن پروپوزال و پایان نامه های مختلف مقاله و نحوه استفاده از آنمعرفی بخش .2

 ورهای جستجوی مقالات علمی ورزشی و نحوه گرفتن متن کامل مقالات معرفی موت .1

 اهداف پیشینه پژوهش و چگونگی جمع آوری پیشینه .5

 چگونگی تعیین سؤال پژوهش، فرضیه و هدف  .6

 ها در پژوهشانواع متغیرها و نحوه کنترل آن .7

 گیری در پژوهش نمونه و جامعه و انواع نمونه .8

 ش و استفاده از آنها در طراحی پژوهش اعتبار داخلی و خارجی در پژوه .9

 طرح پژوهش و انواع آن در علوم ورزشی  .41

 مسایل اخلاقی و اصول اخلاقی پژوهش .44

 اصول نوشتار پروپوزال پژوهشی  .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 دانشگاه انتشارات. تهران. همکاران و اسدی حسن: ترجمه. ورزش مدیریت در تحقیق های روش(. 4297. )پیتز برندا ،لی مینگ .4

 .تهران

 . فوژان انتشارات. تهران. نویسی نامه پایان رویکرد با تحقق روش(. 4299. )غلامرضا، خاکی .3

 . ویرایش انتشارات. تهران. تربیتی علوم و شناسی روان در تحقیق روش(. 4299. )علی ،دلاور .2
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 هاشم: ترجمه. ورزشی مدیریت در تحقیق های روش و طراحی(. 4298. )اندرو اس.پی دیمن پدرسن، مارک پل اوی، مک. چاددی .1

 .حتمی انتشارات. نوروزی رسول. حیدری اکبر. چیان کوزه

5. James Skinner, Allen Edwards & Ben Corbett. (2015). Research Methods for Sport 

Management. Routledge NY . 
6. Neven Seric, Jasenko Ljubica. (2021). Market Research Methods in the Sports Industry. 

Emerald Publishing Limited. 
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 مبانی سازمان و مدیریت در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 

         Foundation of Organization & Management in Sport  عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

 23ت: تعداد ساع -
 نامهپایان
 

 اختیاری  تخصصی 

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  مبانی و اصول مدیریت سازمان های ورزشیآشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه: 

   ه های سازمان و مدیریتنظری آشنایی با .4

  اصول عمومی مدیریت در سازمان های ورزشی آشنایی با .3

 آشنایی با اصول ویژه مدیریت در سازمان های ورزشی .2

 پ( سرفصل:

   نظریه های سازمان و مدیریت

 کاربرد نظریه های کلاسیک سازمان و مدیریت در ورزش .4

 شکاربرد نظریه های نئو کلاسیک سازمان و مدیریت در ورز .3

 کاربرد نظریه های اقتضایی سازمان و مدیریت در ورزش .2

  اصول عمومی مدیریت در سازمان های ورزشی

 اصول برنامه ریزی در سازمان های ورزشی .1

 سازماندهی  در سازمان های ورزشیاصول  .5

 هدایت و رهبری  سازمان های ورزشیاصول  .6

 اصول و روش های نظارت و کنترل  در سازمان های ورزشی .7

 روش های تصمیم گیری در سارمان های ورزشی اصول و .8

 اصول ویژه مدیریت در سازمان های ورزشی
 اصول مدیریت داوطالبان در ورزش .9

 اماکن و تجهیزات ورزشی  اصول مدیریت  .41

 اصول مدیریت رویدادهای ورزشی .44

 اصول بازریابی و حمایت مالی در ورزش .43

 ریسک و ایمنی در ورزشاصول مدیریت  .42

 و خدمات در ورزش ارتباطاصول کیفیت  .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ئو وید 

  چ( فهرست منابع:

(. مبانی مدیریت. ترجمه سید محمد اعرابی، محمد علی رفیعی و 4285سنزو، دیوید. ای. )رابینز، استیفن پی؛ دی .4

 .های فرهنگی. چاپ چهارمبهروز اسراری. دفتر پژوهش
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 (. مبانی مدیریت و سازمان. تهران: انتشارات سمت4291رضائیان، علی. ) .3

 ورزشی. انتشارات بامداد، چاپ دوم. های سازمان در مدیریت مبانی و (. اصول4297ی، مرتضی)دوست .2

 کاربرد نظریه های سازمان و مدیریت در ورزش . (. 4299)رحیم ؛ ریحانی ، محمد؛ احمدی، فاطمه  ،رمضانی نژاد .1

 تبریز. طنین دانش. چاپ سوم. انتشارات

سید محمد ، رضویترجمه )اصول، کاربردها، توسعه مهارت(.  دیریت ورزشم(. 3111دیوید )، رابرت؛ کیمبال، لوسیر .5

 . انتشارات بامدادکتاب: تهران(. 4294)مریم ، یوسفی ؛محمدرضا، برومند ؛حسین

6. . Covell, D., Walker, Sh., Sicili, T & hess, P (2007). Managing sports organizations, 

lincarhouse, srcond Ed. 
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 ورزشی ارتباطات و بازاریابی مدیریت
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 اصول و مبانی بازاریابی ورزشیالف( عنوان درس به فارسی: 
 Fundamentals of Sport Marketing عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 ملی ع نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 کسب مهارت به کارگیری مفاهیم بازاریابی ورزشی در عمل  و  آشنایی دانشجویان با اصول و مفاهیم اولیه بازاریابی و بازاریابی ورزشی

 اهداف ویژه: 

  اساسی بازاریابی به صورت کلیمفاهیم  آشنایی با .4

 تبیین منحصر به فرد بودن مقوله بازاریابی ورزشی  .3

 و بازاریابی ورزشیت و شباهت های بازاریابی خدمات شناخت تعاملا .2

 پ( سرفصل:
 آشنایی با مفاهیم اولیه بازاریابی  .4

 آشنایی با مفاهیم اولیه بازاریابی ورزشی و صنعت ورزش .3

 تئوری های بازاریابی فلسفه و .2

 آمیخته بازاریابی ورزشی .1

 ریزی استراتژیک بازاریابیبرنامه .5

 تحقیقات بازاریابی ورزشی .6

 تقسیم بازار و انتخاب بازار هدف .7

 ورزشی و ارائه خدمات به مشتریان خدماتکیفیت  .8

 های ترویجی در ورزشفعالیت .9

 حمایت مالی به عنوان یک فعالیت ترویجی .41

 حوزه بازاریابی ورزشی نقد و بررسی مقالات  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 عالیت کلاسی، فتکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 ( مدیریت بازاریابی ، انتشارات سمت4298ونوس و همکاران) .4

 (. مبانی بازاریابی ورزشی، ترجمه عظیم زاده ، انتشارات دانشگاه فردوسی 4296پیتز و استوتلار ) .3

 .انتشارات علم و حرکتمدیریت بازاریابی ورزشی،  (4291فرشاد )، و تجاری ، حمیدقاسمیسارا،  ر،کشک .2

4. Smith, A. (2012). Introduction to sport marketing. Routledge. 
5. Mullin, B. J., Hardy, S., & Sutton, W. (2014). Sport marketing 4th edition. Human Kinetics. 
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 رفتار مصرف کننده در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
 Consumer Behavior in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 کلی: ب( هدف 
 چرایی و چگونگی خرید و مصرف محصولات و خدمات ورزشی ،تحلیل رفتار مصرف کننده

 اهداف ویژه: 

 آشنایی با چارچوب تحلیل رفتار مصرف کننده .4

 کنندهآشنایی با تاثیر عوامل فردی بر رفتار مصرف .3

 کنندهآشنایی با تاثیر عوامل محیطی بر رفتار مصرف .2

 پ( سرفصل:
 کننده مصرف رفتار یاتکل و تعاریف مقدمات، .4

 خرید و کننده مصرف رفتار های مدل .3

 ورزشی کننده مصرفو انگیزش  ادراک .2

 حافظه در رفتار مصرف کنندگان ورزشی و نقش یادگیری .1

 کننده ورزشی مصرف نگرش تغییر چگونگی و کننده مصرف رفتار در نگرش نقش .5

 احساسات در مصرف کنندگان ورزشی و نقش شخصیت .6

 در رفتار مصرفی  درآمد و اجتماعی ، طبقهمرجع یها گروه تاثیرات .7

 بر رفتار مصرف کنندگان ورزشیفرهنگ ها  خرده و فرهنگ ،زندگی نقش سبک .8

 خرید مصرف کنندگان ورزشی گیری تصمیم های سبک .9

 مصرف کنندگان ورزشی ...(و مجدد حضور دهان، به دهان تبلیغات وفاداری، رضایت،) خرید از پس رفتار .11

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ی ت( روش یادده

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  منابع: چ( فهرست

 .کننده، تهران: دانشگاه تهرانرفتار مصرف .(4291رحیم ) سیدجوادین، سیدرضا و اسفیدانی، محمد .4

 .رفتار مصرف کننده، ترجمه: کامبیز حیدرزاده، تهران، چاپ چهارم، کتاب مهربان .(4291) ماینر، مایکل و جان ،موون .3

ویرایش چهاردهم،  مدیریت بازاریابی، ترجمه دکتر مهدی امیرجعفری، جلد اول و دوم، (.4292) لینکوین ،کلر  وفیلیپ  ،کاتلر .2

 انتشارات نص.

4. Richard K.Miller and Kelli Washinghton(2009), Consumer Behaviour, 5Th Edition. 

5. Michael Solomon, Bamossy.G. Margaret K.H and Askegaard.S (2006), 3th edition, Prentice 

Hall. 

6. Daniel Funk (2008), Consumer Behavior in Sport and Events: Marketing Actions. Elsevier , 

First Edition. 

  

https://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top?search-alias=books&author=%D9%81%DB%8C%D9%84%DB%8C%D9%BE+%DA%A9%D8%A7%D8%AA%D9%84%D8%B1&select-author=author-exact
https://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top?search-alias=books&author=%D9%81%DB%8C%D9%84%DB%8C%D9%BE+%DA%A9%D8%A7%D8%AA%D9%84%D8%B1&select-author=author-exact
https://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top?search-alias=books&author=%DA%A9%D9%88%DB%8C%D9%86+%D9%84%DB%8C%D9%86+%DA%A9%D9%84%D8%B1&select-author=author-exact
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 ارتباطات ورزشی الف( عنوان درس به فارسی: 
  Sport Communication به انگلیسی:عنوان درس 

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

  کارگاه  سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 

  و اصول ارتباطات و سواد ارتباطی در ورزش آشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

  در ورزش ارتباطات انواع ارتباطات ورزشی و  ایمفاهیم پایه آشنایی با .4

 هاگیری نیازها، باورها و ارزشآشنایی با نقش ارتباط در شکل .3

 سواد ارتباطی در ورزش  آشنایی با .2

 ( سرفصل:پ
 مبانی ارتباطات ورزشی  .4

 تاریخچه و رشد ارتباطات ورزشی  .3

 جمعی در ورزش ارتباطات فردی، سازمانی و  .2

 های ارتباطی مؤثر در ورزشمهارت .1

 ارتباطات بازاریابی یکپارچه در ورزش  .5

 مشاغل موجود در ارتباطات ورزشی .6

 روابط عمومی و ارتباط بحرانی در ورزش  .7

 ارتباطات ورزشیشناختی های جامعهجنبه .8

 موضوعات حقوقی در ارتباطات ورزشی .9

   پژوهش در ارتباطات ورزشی .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 تدریس توسط استاد 

 تکالیف مرتبط با هر بحث 

 فعالیت کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:ج
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

 چ( فهرست منابع:
 .پیام نور دانشگاه انتشارات. تهران. ارتباط شناسی(. 4296. )قاسمی، حمید و فراهانی، ابوالفضل .4

 ئی. تهران: طنین دانش. الملل. ترجمه: مینا ملا(. ارتباطات ورزشی: با رویکرد بین4299اونومچیلی، چوکا ) .3

3. Pedersen, P. M., Laucella, P., Geurin, A., & Kian, E. (2020). Strategic sport communication. 

Human Kinetics Publishers . 
4. Onwumechili, C. (2017). Sport communication: An international approach. Routledge 

5. Billings, A. C. (2016). Defining sport communication. Taylor & Francis. 
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 مدیریت برند در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
  Brand Management in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 آشنایی دانشجویان با مفاهیم برند و نشان های تجاری و نحوه برندسازی و مدیریت برند در سازمان های ورزشی

 اهداف ویژه: 
  دین برندبنیامفاهیم  آشنایی با .4

 آشنایی با رویکردهای مطالعه و شناخت برند .3

 شناخت مدل های برندسازی و عناصر موثر بر برند ورزشی .2

 یادگیری روشهای مدیریت برند و ارتقای ارزش آن در ورزش .1

 پ( سرفصل:
  آنرویکردهای و  مفاهیم و واژگان برند و مدیریت برند .4

 ت ورزشآشنایی با رویکرد اقتصادی و کاربرد آن در صنع .3

 رویکرد هویتی در برند و کاربرد آن در صنعت ورزش .2

 رویکرد مبتنی بر مصرف کننده و کاربرد آن در صنعت ورزش .1

 رویکرد شخصیتی برند و کاربرد آن در صنعت ورزش .5

 رویکرد رابطه ای و مفروضات آن و کاربرد آن در صنعت ورزش .6

 شرویکرد اجتماعی به مدیریت برند و کاربرد آن در صنعت ورز .7

 رویکرد فرهنگی در مدیریت برند و کاربرد آن در صنعت ورزش .8

 ارزش ویژه برند و مدل های اندازه گیری آن در ورزش .9

 فرایند مدیریت برند در صنعت ورزش .41

 موضع یابی برند  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 .نگیمدیریت جامع برند؛ دفتر پژوهش های فره (.4295سید حمید و مهران رضوانی؛ )خداداد حسینی،  .4

های برندسازی در ورزش؛ ترجمه حسین اکبری یزدی و عرفان بینش .(4299استاوروس، کنستانتینو و آرون سی. تی اسمیت ) .3

 .مرادی؛ انتشارات حتمی

 .مدیریت راهبردی نام تجاری؛ ترجمه سینا قربانلو؛ انتشارات مبلغان (.4295ژان نوئل؛ ) ،کاپفرر .2

، محمدحسن فهیمه و افشاری مصطفی: ترجمه ،ورزشی کارهای و کسب در برند نفوذ(. 4296) جفری ،استینسونو  مارک ،پریچارد .1

 .دانش طنین انتشارات

5. Bouchet, P., Hillairet, D., & Bodet, G. (2013). Sport brands. Routledge. 

6. Jason Lee (2010). Branding in sport business, Carolina Academic Press. 
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 ورزشیهای رسانهمدیریت بازاریابی دیجیتال و به فارسی:  الف( عنوان درس
  Digital Marketing and Sport Media Management عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  کمیلی عملی:آموزش ت

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  ها های ورزشی و توانایی کاربرد آنمدیریت رسانه وبازاریابی دیجیتال آشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

 بازاریابی دیجیتال ای مفاهیم پایه آشنایی با .4

 مدیریت در انواع رسانه ورزشی مفاهیم پایه آشنایی با .3

 های ورزشی آشنایی با مدیریت تبلیغات و برندسازی در رسانه .2

 های ورزشی   مدیریت رفتار مخاطب و مشتری در رسانه آشنایی با .1

 پ( سرفصل:
 مبانی بازاریابی دیجیتال .4

 تولید محتوای دیجیتال  .3

 بازاریابی ایمیلیی و بازاریابی موبایل، مشتریان دیجیتال ،تبلیغات آنلاین .2

 های ورزشی رسانهانواع مفاهیم پایه مدیریت در رسانه ورزشی و  .1

 های ورزشی الگوهای تولید محتوا در رسانه .5

 های ورزشی و مدیریت رفتار مخاطب و مشتری ورزشیشناسی رسانهمخاطب .6

 های ورزشی مدیریت روابط عمومی در رسانه .7

  های ورزشی در انواع رسانهریزی منابع برنامه .8

 ای المللی و ملی حق پخش رسانهانواع الگوهای بین .9

  های ورزشی سازمانی در رسانهو برون مدیریت تبلیغات و برندسازی درون .41

 های ورزشیرسانه بازاریابی دیجیتال ودر  حقوقیمسایل اخلاقی و  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، توسط استاد تدریس 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
  .سازمان مدیریت صنعتی. علویجه. تهران کریمی ترجمه: محمدرضا. کاربردی رویکرد با دیجیتال بازاریابی(. 4299. )چارلزورث، آلن .4

. تهران. ها و رویکردهامدیریت رسانه: مفاهیم، نظریه(. 4297. )روشندل اربطانی، طاهر؛ شریفی، سیدمهدی و لبافی، سمیه .3

 .تهران دانشگاه انتشارات

 ای در ورزش. تهران: بامداد کتاب.های رسانه(. فعالیت4297را )قاسمی، حمید؛ تجاری، فرشاد و کشکر، سا .2

4. Nicholson, M., Kerr, A., & Sherwood, M. (2015). Sport and the media: Managing the nexus. 

Routledge. 

5. Seymour, Alan and Blakey, Paul (2020). Digital Sport Marketing: Concepts, Cases and 

Conversations, Routledge. 

 

https://www.routledge.com/search?author=Alan%20Seymour
https://www.routledge.com/search?author=Paul%20Blakey
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 بازاریابی و ارتباطات ورزشی در راهبردی مدیریتس به فارسی: الف( عنوان در
 Strategic Management in Sport Marketing and Communication عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 لی عم نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 و ارتباطات ورزشی آشنایی با انواع راهبردهای بازاریابی و نحوه تدوین، اجرا و ارزیابی برنامه های راهبردی بازاریابی

 اهداف ویژه: 

 نامه ریزی راهبردیمدیریت و برمفاهیم  آشنایی با .4

 و ارتباطات آشنایی با راهبردهای بازاریابی .3

 و ارتباطات آشنایی با مدل های تحلیل محیط در بازاریابی .2

 در ورزش و ارتباطاتروش های تدوین، اجرا و ارزیابی برنامه های راهبردی بازاریابی  .1

 پ( سرفصل:
 مفاهیم راهبرد و بازاریابی .4

 اجرای آن لزوم تغییرات راهبردی و الزامات .3

 قصد راهبردی و نحوه تدوین آن .2

  ارتباطات و روش ها و ابزارهای تحلیل محیط بیرونی بازاریابی .1

 ارتباطات و بازاریابیروش ها و ابزارهای تحلیل محیط درونی  .5

 کاربرد آنها در ورزش  و ارتباطات انواع ابزارهای ممیزی در بازاریابی و .6

 و موارد کاربرد آنها  ارتباطات و بازاریابیانواع راهبردهای  .7

 رویکردهای خلق مزیت راهبردی در ورزش .8

 ورزشی ارتباطات و بازاریابیارزیابی راهبردی در  .9

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 ددرص 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

(. مدیریت استراتژیک بازاریابی؛ ترجمه سید محمد اعرابی و سعیده امیری، دفتر پژوهشهای 4293میک، هلن و میک، ریچارد ) .4

 فرهنگی، چاپ دوم.

 (. مدیریت استراتژیک در ورزش، ترجمه حسین اکبری یزدی و عرفان مرادی، انتشارات حتمی.4299ن، دنی و همکاران )اوبری .3

(. بازاریابی استراتژیک: نگرش کاربردی؛ ترجمه سیدمحمد اعرابی و محمد آزادی، دفتر پژوهش های 4294آلسیم، کارل جان ) .2

 فرهنگی.

4. Shilbury, D., Westerbeek, H., Quick, S., Funk, D., & Karg, A. (2020). Strategic sport 

marketing. Routledge. 
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 سمینار در بازاریابی و ارتباطات ورزشیالف( عنوان درس به فارسی: 
  Seminar in Sport Marketing and Communication Management عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
ستجوی مؤثر مبانی نظری و ادبیات پیشینه در زمینه موضوع تنظیم طرح پژوهشی، گزارش علمی، ج دردانشجویان  کسب توانایی

  نامهپایان

 اهداف ویژه: 

 نحوه طرح پیشنهاده پژوهش یا طرح پژوهشی یا پروپوزل با آشنایی  .4

 آشنایی با نحوه تنظیم گزارش علمی و ارئه نتایج به صورت سخنرانی  .3

 نه   آشنایی با نحوه جستجوی مؤثر برای مبانی نظری و ادبیات پیشی .2

 ها  نامهآشنایی با نحوه تحلیل پایان .1

 آشنایی با معیارهای ارزیابی کیفیت یک اثر علمی  .5

 پ( سرفصل:

  نامه نحوه تبدیل مشکل به مسئله و عنوان پایان .4

 های مختلف یک پروپوزال نحوه تکمیل بخش .3

  نظر بر روی آن ارائه کلاسی دانشجو از عنوان پیشنهادی و بحث و تبادل  .2

 و تبادل نظر بر روی آن کلاسی دانشجو از پروپوزال تکمیل شده و بحث ارائه .1

 نامه( در حوزه بازاریابی ورزشی و ارتباطات ورزشیآشنایی با چگونگی تدوین و ارائه گزارش نهایی پژوهش )پایان .5

 صورت سخنرانی نامه بهآشنایی با چگونگی نحوه دفاع از پایان .6

 نامه استخراج مقاله از پایانآشنایی با چگونگی نحوه تنظیم و  .7

 های حوزه بازاریابی ورزشی و ارتباطات ورزشینامهنقد و بررسی پایان .8

 ارائه کنفرانس و بحث و تبادل نظر در خصوص آخرین دستاوردهای علمی پژوهشی حوزه بازاریابی ورزشی ورزشی .9

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 . فوژان انتشارات. تهران. نویسی نامه انپای رویکرد با تحقق روش(. 4299. )غلامرضا خاکی، .4

 ها سایت رسمی دانشگاهنامه در وبراهنمای تنظیم پروپوزال و پایان .3

3. Eco, Umberto. (2015). How to Write a Thesis. The MIT Press.  
4. Graustein, J S. (2014). How to Write an Exceptional Thesis or Dissertation: A Step-By-Step 

Guide from Proposal to Successful Defense: A Step-By-Step Guide from Proposal to Successful 

Defense. Atlantic Publishing Group Inc.  
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 حمایت مالی در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
 Sponsorship in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 از:نیدروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 راهکارهای جذب، حفظ و توسعه حامیان   و  گریحامیآشنایی دانشجویان با مفاهیم اساسی مدیریت 

 اهداف ویژه:

 گریحامیآشنایی با تئوری ها و مفاهیم  .4

 ، حفظ و توسعه حامیان ایجاد مهارت جذب .3

 پ( سرفصل:
 حامی گریتعاریف و مفاهیم مقدماتی  .4

 حامی گریتاریخچه و اهمیت  .3

 در بازاریابی ورزشی حامی گریجایگاه  .2

 نحامیانیازسنجی و شناسایی اهداف  .1

 حامیانواع  .5

 حامی گریاستراتژی ارتباطات یکپارچه در  .6

 حامی گریمسائل حقوقی و قانونی  .7

 حامی گریبازاریابی پنهان در  .8

 حامیتدوین بسته پیشنهادی) پروپوزال( جذب حامی و فرآیند تدوین برنامه جذب  .9

 و رسانه ها حامی گری .41

 در ورزش ایرانحامی گری  .44

 حامی گریبازاریابی اجتماعی و  .43

 ایران و جهان حامی گری ه آیند .42

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ئه:ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارا
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 .و همکاران، انتشارات سنافرشاد  ،حمایت مالی در ورزش برای بازگشت سرمایه، ترجمه تجاری(. 4295مسترمن، گای ) .4

 .وزعلی اصغر و همکاران، انتشارات نوردرودیان، حمایت مالی در ورزش، اصول و کاربردها، ترجمه (. 4298فورچونیتو، جان ) .3

انتشارات طنین  ، مهدی؛ اسمعیلی، محسن و ساعتچیان، وحید.حامیان مالی در ورزش، ترجمه طالب پور(. 4296استوتلار، دیوید ) .2

 .دانش

 .و همکاران، انتشارات مولفان تهرانمرتضی  ،راهنمای حمایت مالی در ورزش، ترجمه عظیم زاده(. 4291فراند، آلن و همکاران) .1

5. McDonnell, I., & Moir, M. (2013). Event sponsorship. Routledge. 
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 تحقیقات بازاریابی در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
 Marketing Research in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  و تحلیل بازارهای ورزشیتحقیقات بازاریابی آشنایی دانشجویان با مفاهیم اساسی 

 اهداف ویژه:

 ازاریابیتحقیقات بآشنایی با تئوری ها و مفاهیم  .4

  و تکنیک های تحلیل بازارمهارت  کسب .3

 پ( سرفصل:
 (ضرورت تحقیقات بازار )کلیات، دستاورها و نتایج، الزامات تعاریف  و  .4

 در ورزش فرآیند اجرایی تحقیقات بازار .3

 رزشیهای بازاریابی و برداری از فرصتانواع طرح تحقیق و انتخاب رویکرد و طرح تحقیق مناسب با حل مسئله یا بهره .2

 های کمی در تحقیقات بازار شامل تحقیقات توصیفی، علیّ و اکتشافیها و روشتکنیک .1

 یابی ورزشیهای کیفی در تحقیقات بازارها و روشتکنیک .5

 یابی ورزشیدر تحقیقات بازار تجربیهای ها و روشتکنیک .6

 روش های جمع آوری داده های اولیه و ثانویه در بازارهای ورزشی .7

 و ارائه گزارش نهایی تحقیقات بازار هاتحلیل داده .8

 تکنیک های نوین و کاربرد نرم افزار در تحقیقات بازاریابی  .9

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  یان ترم ارزیابی پا

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 .، تهران، انتشارات سمتتحقیقات بازاریابی )نگرش کاربردی((. 4297)ونوسو روستا ، ابراهیمی  .4

 .تهران، انتشارات مهربان نشر( تحقیقات بازاریابی، ترجمه کامبیز حیدرزاده، 4297دیوید آکر) .3

 .، انتشارات علمتحقیقات کیفی در بازاریابی و رفتار مصرف کننده (،4297ایلین فیشر و راسل بلک) .2

4. Söderman, S., & Dolles, H. (Eds.). (2013). Handbook of research on sport and business. Edward 

Elgar Publishing. 

5.  eric, Neven and Ljubica, Jasenko (2018). Market Research Methods in the Sports Industry, 

Emerald Publishing.  
  

https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Neven+eric&text=Neven+eric&sort=relevancerank&search-alias=books
https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_2?ie=UTF8&field-author=Jasenko+Ljubica&text=Jasenko+Ljubica&sort=relevancerank&search-alias=books
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 ارتباطات یکپارچه بازاریابی در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
  Integrated Marketing Communication in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  موزش تکمیلی عملی:آ

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 ارتباطات و تبلیغات در بازاریابی ورزشی آشنایی با رویکردها و مفاهیم مدیریت

 اهداف ویژه: 

 ارتباطات یکپارچه در بازاریابیمفاهیم  آشنایی با .4

 احل مدیریت ارتباطات در بازاریابی ورزشیآشنایی با مر .3

 آشنایی با مدل های طراحی و مدیریت تبلیغات .2

 تدوین استراتژی های ارتباطات بازاریابی .1

 پ( سرفصل:

 مفاهیم و پایه های ارتباطات یکپارچه بازاریابی .4

 نقش و جایگاه ارتباطات یکپارچه بازاریابی در مدیریت بازاریابی .3

 ار مصرف کننده روانشناسی تبلیغات و رفت .2

 برنامه ریزی ارتباطات یکپارچه بازاریابی  .1

 طراحی پیام تبلیغات  .5

 برنامه ریزی رسانه ای ارتباطات بازاریابی  .6

 ارزیابی اثربخشی تبلیغات  .7

 بودجه بندی ارتباطات بازاریابی .8

 تعیین استراتژی های ارتباطات بازاریابی .9

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 .مدیریت تبلیغات بازاریابی؛ انتشارات سازمان مدیریت صنعتی(؛ 4289بیرانوند، حمیدرضا ) .4

 .(؛ مدیریت بازاریابی؛ ترجمه مهدی امیرجعفری؛ جلد دوم؛ انتشارات نص4295کاتلر، فیلیپ و کلر، کوین) .3

 ینبر مبا یبا نگاه کپارچهی یابیارتباطات بازار تیریمد (4297) انیاحمد رضایانوشه، عل یمرتض؛ دیدمجیس ی،نقابیموسو .2

 .ی، مرکز نشر آکادمیکروانشناخت
4. Information Resources Management Association (Ed.). (2017). Advertising and branding: 

concepts, methodologies, tools, and applications. IGI Global. 
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 پایدار در ورزش توسعهالف( عنوان درس به فارسی: 

 Sustainable Development in sportعنوان درس به انگلیسی: 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ( هدف کلی: ب
 مفاهیم توسعه پایدار در ورزشآشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه:
 در ورزش آشنایی با مبانی مدیریت و توسعه پایدار .4

 در ورزش پایدار توسعهآشنایی با مدلهای  .3

 در ورزش و از طریق ورزش پایدارآشنایی با کارکردها و مکانیزمهای توسعه  .2

 پ( سرفصل:

 نتوسعه پایدار و ابعاد آ .4

 ورزش و توسعه پایدار .3

 نقش ورزش در پایداری اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی .2

 مدلهای توسعه پایدار در ورزش .1

 ورزش، استانداردسازی مدیریت و توسعه در ورزش .5

 سیاست گذاری عمومی، مدیریت پایدار و توسعه پایدار .6

 نقش ورزش در پایداری اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی .7

 عماری و زنجیره تامین سبز در ورزش، شهری و مپایداری محیطی .8

 ورزش، توسعه و صلح .9

 المپیزم و ارزشهای ملی و نقش آن در پایداری ورزش .41

 نقش اماکن و رویدادهای ورزشی در مدیریت پایدار و توسعه پایدار .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 های پژوهشی، فعالیتکلاسیفعالیت ، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی:

  درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71   ترمانیارزیابی پا

  برای ارائه: ازیج( ملزومات، تجهیزات و امکانات موردن

 رایانهپروژکتور و ویدئو 

  چ( فهرست منابع:

 ن.(. توسعه پایدار، انتشارات سمت، تهرا4292زاهدی، شمس السادات ) .4

ارتقاء نقش ورزش برای اهداف توسعه (. 4299)موسی  ،کوشکی ومحمد  ،پورحسین .شهناز ،روزبهانی .سیدمصطفی ،ثانیطیبی .3

 ، انتشارات نشاء. پایدار

 همکاری با( IOC)المپیک المللیبین کمیته از اثری المپیک، جنبش 34کار دستور سازی(، پیاده4297ورزش ) طریق از پایداری .2

 آفرین. شور نشر: شجیع. تهران رضا پور وبهمن هومن ترجمه متحد، ملل سازمان زیستمحیط برنامه

4. Sobry, Claude (2016). Sport Tourism and Local Sustainable Development: Prospective of 

globalization effects - Actors strategy and responsibility, Editions L'Harmattan. 

5. Millington, R., & Darnell, S. C. (2019). Introduction: Sport, development and environmental 

sustainability–issues and controversies. In Sport, Development and Environmental 

Sustainability (pp. 1-18). Routledge. 

  

https://www.gisoom.com/search/book/author-678624/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C-%D8%B7%DB%8C%D8%A8%DB%8C-%D8%AB%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://www.gisoom.com/search/book/author-678625/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D8%B4%D9%87%D9%86%D8%A7%D8%B2-%D8%B1%D9%88%D8%B2%D8%A8%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C/
https://www.gisoom.com/search/book/author-459851/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF-%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86-%D9%BE%D9%88%D8%B1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-459851/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF-%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86-%D9%BE%D9%88%D8%B1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-678626/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C-%DA%A9%D9%88%D8%B4%DA%A9%DB%8C/
https://www.gisoom.com/search/book/author-678626/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D9%88%D8%B3%DB%8C-%DA%A9%D9%88%D8%B4%DA%A9%DB%8C/
https://www.gisoom.com/book/11646072/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%A1-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D9%88%D8%B1%D8%B2%D8%B4-%D8%A8%D8%B1%D8%A7%DB%8C-%D8%A7%D9%87%D8%AF%D8%A7%D9%81-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1/
https://www.gisoom.com/book/11646072/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%A1-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D9%88%D8%B1%D8%B2%D8%B4-%D8%A8%D8%B1%D8%A7%DB%8C-%D8%A7%D9%87%D8%AF%D8%A7%D9%81-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1/
https://www.gisoom.com/book/11646072/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%A1-%D9%86%D9%82%D8%B4-%D9%88%D8%B1%D8%B2%D8%B4-%D8%A8%D8%B1%D8%A7%DB%8C-%D8%A7%D9%87%D8%AF%D8%A7%D9%81-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D8%B1/
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 پ های ورزشیآو استارت کار و کسب مدیریتالف( عنوان درس به فارسی: 
 Sport Business and Startups Management عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 ارگاه ک  سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 ورزشی  پ هایآیند مدیریت کسب و کارها و استارتآموزش و مطالعه اصول و فرآ

 اهداف ویژه: 

  کسب و کارهای ورزشیمفاهیم  آشنایی با .4

 های کسب و کار های ورزشیبا ظرفیت ها، فرصت ها و چالش آشنایی .3

 ی ورزشمدیریت موثر مدیریت کسب و کارهای توانمند سازی برای  .2

 های ورزشی و نحوه راه اندازی و مدیریت آنهاآپ استارتآشنایی با انواع  .1

 پ( سرفصل:
 کسب و کارهای ورزشیمفاهیم و اصول پایه در  .4

 مدیریت کسب و کارهای ورزشینظریه های متداول در  .3

 معرفی انواع کسب و کارهای ورزشی .2

 های ورزشیتحلیل بازار .1

 تحلیل رقبا در کسب و کارهای ورزشی .5

 بن مدل کسب و کارتدو .6

 استراتژی های توسعه کسب و کار های ورزشی .7

 های ورزشیآپ استارتانواع  .8

 های ورزشیآپ استارتمراحل راه اندازی و مدیریت  .9

 هاآپ استارتنقش شتابدهنده ها و بازاریابی در رشد  .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 .گیردپرسش و پاسخ درباره مطالب درسی انجام می تدریس بصورت سخنرانی، کارگروهی و 

 ث( روش ارزشیابی:  
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

ترجمه: سید محمد اعرابی، رحیم زارع، سید علیرضا ، مدیریت کسب و کار های ورزشی(. 4295)دیوید حسن، و لیندا  ،ترن برت .4

 .دفتر پژوهش های فرهنگی -هاشمی

اعظم خلیل پور،  ترجمه:ای بر مبانی مدیریت ورزشی )جلد اول( دیریت کسب و کار ورزشی: مقدمهم (.4298) دیوید، حسن .3

 .اده، فریبا عسکریانحوریه دهقانپوری، میثم نظری قنبری، مائده شفیع ز

3. International Sport Business Management: Issues and New Ideas-  James J. Zhang,. Brenda G. 

Pitts & Lauren M. Johnson- Routledge.  

4. Ratten Vanessa (2020). Sport Startups: New Advances in Entrepreneurship,  Emerald Publishing. 
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 یورزش یدادهایرو یابیدرس به فارسی: بازار الف( عنوان
 Sport Events Marketing عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   وزش تکمیلی: سفر علمی نوع آم

 ب( هدف کلی: 
 های ورزشیرویدادبا مفاهیم مرتبط با بازاریابی آشنایی دانشجویان 

 اهداف ویژه: 

  های ورزشی در این صنعتادصنعت ورزش و جایگاه روید آشنایی با .4

  ورزشرویدادهای آمیخته بازاریابی در  آشنایی با .3

 نقش حامیان در رویدادهای ورزشی یادگیری .2

  رویدادهای ورزشیحق پخش رسانه ای در  آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 صنعت ورزش و رویدادهای ورزشی .4

 مفاهیم و تعاریف و تئوری های بازاربابی ورزشی .3

 امیخته بازاریابی در رویدادهای ورزشی .2

 سیستمهای اطلاعاتی بازاریابی رویدادهای ورزشی .1

 در رویداد های ورزشی تحقیقات بازاریابی .5

 ، تلویزیون و رسانه های نوینبازاریابی رویددهای ورزشی .6

 حامیان و نقش آنها در رویدادهای  ورزشی .7

 مسائل اخلاقی و حقوقی بازاربابی رویدادهای ورزشی .8

 استراتژی های بازاریابی رویدادهای ورزشی .9

 در رویدادهای ورزشی بین المللی و جهانی  بازاریابی ملاحظات .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –روش یاددهی  ت(
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 هرایانپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

  ت.انتشارات سم  ،یجار،  فرشاد تیریترجمه محمد خب داد،یورزش و رو یابیبازار .(4296)دوگ  ،تورکو ونایگل ، پوپ .4

استراتژی بازاریابی ورزشی، ترجمه حبیب هنری و همکاران، انتشارات  .(4291ستربک، هانز ) و شلبری، دیوید. کواک. شاین .3

 حتمی

 ، انتشارات علم و حرکتنقش حامیان و شرکاء در بازاریابی ورزشی (4299، حمید)قاسمیسارا و  ،کشکر .2

4. Chris, Vassiliadis. Anestis, Fotiadis. (2020). Principles and Practices of Small-Scale Sport 

Event Management. IGI Global. 

5. Pope, Nigel and Turco, Doug (2001), Sport and Event Marketing, McGraw-Hill Education 
 

  

https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&field-author=Nigel+Pope&text=Nigel+Pope&sort=relevancerank&search-alias=books
https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_2?ie=UTF8&field-author=Doug+Turco&text=Doug+Turco&sort=relevancerank&search-alias=books
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 ورزش در جهانی بازاریابیالف( عنوان درس به فارسی: 
  Global Marketing in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

اصول  و مبانی بازاریابی 

 ورزشی

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  زش تکمیلی عملی:آمو

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 آشنا کردن دانشجویان با مفاهیم کلی دانش بازاریابی جهانی در ورزش و کاربرد آن در بازارهای بین المللی و جهانی 

 اهداف ویژه: 

  زارهای جهانیباای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  اقتصاد ورزش در بازارهای جهانیمحیط های  آشنایی با .3

 آشنایی با مدل بازاریابی در بازارهای جهانی صنعت ورزش .2

 پ( سرفصل:

 آشنایی با کلیات بازاریابی جهانی .4

 آشنایی با محیط کلان بازارهای جهانی  .3

 شناخت بازارهای جهانی در صنعت ورزش  .2

 و انتخاب بازارهای هدف در صنعت ورزش تقسیم بندی بازارهای جهانی   .1

 استراتژی های بازاریابی برای ورود به بازارهای جهانی .5

 تصمیم گیری در مورد عرضه محصولات به بازارهای جهانی ورزش .6

 تصمیم گیری در مورد قیمت گذاری محصولات در بازارهای جهانی ورزش .7

 انی ورزشتصمیم گیری در مورد توزیع و پخش محصولات در بازارهای جه .8

 تصمیم گیری در مورد انجام فعالیت های ترویجی و ترفیعی در بازارهای جهانی ورزش .9

  در ورزش رهبری، سازماندهی و کنترل فعالیت های بازاریابی جهانی .41

 طراحی و تدوین برنامه بازاریابی جهانی در ورزش .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 31 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 31ارزیابی پروژه کلاسی               

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

انتشارات دفتر ، هیمی و هرمز تهرانیترجمه عبدالحمید ابرا ،مدیریت بازاریابی جهانی(. 4292)مارک.سی  ،گرین و وارن ،انکیگ .4

 .پژوهش های فرهنگی

، انتشارات زادهلیلا زکی ،ناهید اتقیاءا، ترجمه: هبازاریابی جهانی در ورزش: اصول و دیدگاه(. 4298)گرد  ،نوفرو  آندره ،بوهلر  .3

 دانشگاه الزهرا.

3. Desbordes, Michel & Richelieu, André (2012). Global Sport Marketing: Contemporary Issues 

and Practice, Routledge,1st Edition. 

  

https://www.gisoom.com/search/book/author-397146/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%88%D8%A7%D8%B1%D9%86-%DA%A9%DB%8C%DA%AF%D8%A7%D9%86/
https://www.gisoom.com/search/book/author-507657/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D8%A7%D8%B1%DA%A9.%D8%B3%DB%8C-%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D9%86/
https://www.gisoom.com/search/book/author-507657/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%85%D8%A7%D8%B1%DA%A9.%D8%B3%DB%8C-%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D9%86/
https://www.gisoom.com/search/book/author-663665/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D8%A2%D9%86%D8%AF%D8%B1%D9%87-%D8%A8%D9%88%D9%87%D9%84%D8%B1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-581947/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%DA%AF%D8%B1%D8%AF-%D9%86%D9%88%D9%81%D8%B1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-581947/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%DA%AF%D8%B1%D8%AF-%D9%86%D9%88%D9%81%D8%B1/
https://www.gisoom.com/book/11597349/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D9%88%D8%B1%D8%B2%D8%B4-%D8%A7%D8%B5%D9%88%D9%84-%D9%88-%D8%AF%DB%8C%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%87-%D9%87%D8%A7/
https://www.gisoom.com/search/book/author-364353/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%86%D8%A7%D9%87%DB%8C%D8%AF-%D8%A7%D8%AA%D9%82%DB%8C%D8%A7%D8%A1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-364353/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%86%D8%A7%D9%87%DB%8C%D8%AF-%D8%A7%D8%AA%D9%82%DB%8C%D8%A7%D8%A1/
https://www.gisoom.com/search/book/author-583508/%D9%BE%D8%AF%DB%8C%D8%AF%D8%A2%D9%88%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87-%D9%84%DB%8C%D9%84%D8%A7-%D8%B2%DA%A9%DB%8C-%D8%B2%D8%A7%D8%AF%D9%87/
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 رزشتبلیغات در والف( عنوان درس به فارسی: 
 Advertising in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   ینار سم  آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  و اجرای تبلیغات ورزشی آشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

 تبلیغات و سواد تبلیغاتی با رویکرد ورزشای مفاهیم پایه آشنایی با .4

 تبلیغات در ورزش انواع  آشنایی با .3

 های تبلیغات ورزشی آشنایی برای فرایند مواجهه مناسب با پیام .2

 فرایند تولید محتوای تبلیغات ورزشی ی باآشنای .1

 پ( سرفصل:

 تبلیغات در ورزشانواع و  مفاهیم تبلیغ و سواد تبلیغاتی .4

 های تبلیغاتی در ورزشآشنایی با انواع رسانه .3

 شناسی در تبلیغات ورزشی مخاطب .2

 طراحی و اجرای تبلیغات ورزشی برنامه ریزی، فرایند  .1

 پویش یا کمپین تبلیغات ورزشی  .5

 یغات چریکی در ورزشتبل .6

 تبلیغات و حامیان ورزشی  .7

 تبلیغات و برندسازی ورزشی .8

 تبلیغات محیطی در ورزش .9

 عنوان مخاطب و تولیدکننده محتوا  تحلیل تبلیغات ورزشی به .41

 حقوقی در تبلیغات ورزشیمسایل اخلاقی و  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، ف مرتبط با هر بحثتکالی ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 .آرااندیشه. تهران. یغات و ورزشتبل(. 4297. )کشکر، سارا و راسخ، نازنین قاسمی، حمید؛ .4

 (. مدیریت تبلیغات. تهران: حروفیه )مهربان نشر(.4296محمدیان، محمود ) .3

3. Barry, Pete (2016). The Advertising Concept Book: Think Now, Design Later. 

Thames & Hudson 

4. Muller, Barbara (2017). Dynamics of International Advertising: Theoretical and Practical 

Perspectives. Peter Lang Inc. 
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 ورزشی رویدادهای مدیریتالف( عنوان درس به فارسی: 
  Sport Events Management عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  مدیریت رویدادهای ورزشیمفاهیم اصول و آشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه: 

 آشنایی با  با مفاهیم کلی مدیریت رویدادهای ورزشی  .4

 شی و کسب میزبانی رویدادهای ورزشی زنایی با مراحل نگارش تقویم ورآش .3

 نحوه جذب منابع مالی و بازاریابی در رویدادهای ورزشی .2

 آشنایی با مفاهیم میراث برگزاری رویدادهای ورزشی .1

 پ( سرفصل:
 آشنایی با نحوه تنظیم تقویم ورزشی  .4

 آشنایی با فرآیند کسب میزبانی رویدادهای ورزشی .3

 ورزشی ریزی در برگزاری رویدادهایرنامهاصول ب .2

 رویدادهای ورزشی سازماندهی در .1

 تامین و بکارگیری نیروی انسانی و رهبری در رویدادهای ورزشی .5

 هدایت و کنترل برنامه ها در رویدادهای ورزشی .6

 مدیریت امور مالی و پیش بینی بودجه در رویدادهای ورزشی .7

 بازاریابی در رویدادهای ورزشی .8

  تشریفات ورزشکارانمدیریت  .9

 میراث برگزاری رویدادهای ورزشی .41

 ورزشی  رویدادهای اصول سرپرستی تیم های ورزشی در .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  بی پایان ترم ارزیا

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

 منبع آن لاتین باشد.( 2تا  1منبع و  6) توجه شود که منابع تا حد امکان به روز و حداکثر  چ( فهرست منابع:

 (. دانش کیان.های المپیکمدیریت کاربردی رویدادهای بزرگ ورزشی )با رویکرد بازی (.4299) سیدنصرالله ،سجادی .4

هاشم کوزه چیان و رسول : ترجمه ،های ورزشیمدیریت رویداد(. 4296) دیوید ،لیث ان دنری و شانک ،کریستوفر ، بوسل ،گرینول .3

 .انتشارات حتمی، نوروزی سید حسینی

 (. مدیریت و طرز اجرای مسابقات ورزشی، چاپ دوازدهم، بامداد کتاب.  4292حمیدی، مهرزاد. ) .2

4. Masterman, G., (2021). Strategic Sports Event Management, Routledge, 4th Edition.  
5. Frawley, Stephen (2016). Managing Sport Mega-Events 1st Edition, Routledge. 

6. Harris, John., Skillen, Fiona and McDowell, Matthew (2018). Major Sporting Events Beyond 

the Big Two, Routledge, 1st Edition 
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 اقتصاد ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
 Sport Economics عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  کمیلی عملی:آموزش ت

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 صنعت ورزش در آشنا ساختن دانشجویان با مبانی اقتصاد 

 اهداف ویژه: 
  اقتصاد ورزش صنعت و  ایمفاهیم پایه آشنایی با .4

 ورزشر مستقیم و غیاقتصادی مستقیم  اثراتانواع  آشنایی با .3

 آشنایی با مکانیزمهای توسعه اقتصادی از طریق ورزش .2

 پ( سرفصل:
 نظام های اقتصادی و مبانی اقتصاد در ورزش .4

 موجود اقتصادی صنعت ورزش و مدل های .3

 اثرات اقتصادی مستقیم و غیر مستقیم ورزش .2

 گیری اقتصاد صنعت ورزشروش های اندازه .1

 ورزش  های خانوار درمشارکت ورزشی و هزینه .5

 اشتغال در ورزش ایران و جهان .6

 تجارت و بازارهای بین المللی در ورزش .7

 گردشگری ورزشی و اثرات اقتصادی آن .8

 های ورزشیاقتصاد رویدادهای ورزشی و نقش رسانه .9

 های ورزشی گذاریسرمایه .41

 سازی درورزشخصوصی .44

  نقد و بررسی وضعیت صنعت ورزش و اثرات اقتصادی آن در ایران .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –اددهی ت( روش ی

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  هرست منابع:چ( ف
 (. اقتصاد ورزش. انتشارات پویا4298عسکریان، فریبا ) .4

 (. اقتصاد در ورزش. ترجمه سید محمد حسین رضوی و محسن بلوریان. نشر شمال پایدار4291مارک اشنفلدر و مینگ لی ) .3

 (. اقتصاد ورزش، اوقات فراغت و گردشگری. انتشارات دانشگاه ایلام4295رضایی، شمس الدین ) .2

4. Downward, P., Frick, B., Humphreys, B.R., Pawlowski, T., Ruseski, J.E., & Soebbing, B.P 

(2019). The SAGE Handbook of Sports Economics. SAGE Publications Inc. 

5. Downward, P., Dawson,A., & Dejonghe, Trudo (2009). Sports Economics (Theory, Evidence and 

Policy). Butterworth-Heinemann is an imprint of Elsevier 

6. Leeds, M., & Von Allmen, P (2013). The Economics of Sports: International Edition. Routledge. 
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 مدیریت فناوری اطلاعات و ارتباطات در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
  Management of Information and Communication Technology in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

  اختیاری تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 و کاربرد مدیریت فناوری اطلاعات و ارتباطات در ورزشآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

  ری اطلاعات و ارتباطاتفناوای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  روند تحولات فناوری اطلاعات و ارتباطات در ورزش آشنایی با .3

 آشنایی با انواع فناوری اطلاعاتی و ارتباطی کاربردی در ورزش  .2

 احی و اجرای فناوری اطلاعاتی و ارتباطی در ورزش  طر آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

   یورزش هایسازمان در گیریتصمیم و مدیریت اطلاعات، .4

  افزارنرم و رایانه اطلاعات، هاینظام فنی هایبنیان .3

  انتقال و هاداده پایگاه مدیریت .2

  ورزشی هایسازمان در مدیریت اطلاعات .1

 ورزشی غیرتجاری هایسازمان در اطلاعات فناوری .5

 ورزشی تجاری هایسازمان در اطلاعات فناوری .6

 ورزش در کاویداده .7

 شورز در دانش مدیریت هایدستگاه .8

  مدیریت اطلاعات هاینظام کنترل و امنیت .9

  اطلاعات هاینظام در اجتماعی و اخلاقی هایدیدگاه .41

 ورزش در مدیریت اطلاعات نظام طراحی و وتحلیلتجزیه .44

 های اطلاعاتی و ارتباطی ورزش پژوهش در حوزه فناوری .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 .حتمی انتشارات. تهران. ت مدیریت در ورزش )ویراست دوم(های اطلاعانظام(. 4297. )قاسمی، حمید و همکاران .4

 . بامداد کتاب. تهران. آوری در ورزشسیستم اطلاعاتی و فن(. 4297. )نژاد، مهرعلی و سلیمانی، سجادهمتی .3

 . جهاد دانشگاهی. اصفهان. های ورزشیهای اطلاعات مدیریت در سازمانسیستم(. 4297. )سلیمی، مهدی و طیبی، محسن .2

4. Schumaker, Robert P., Soliman, Osama K., Chen, Hsinchun (2013). Sports Data Mining 

(Integrated Series in Information Systems, 26). Springer.  

5. Dabnichki, P. (2008). Computers in sport. WIT Press. 
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 خبرنگاری ورزشیالف( عنوان درس به فارسی: 
  Sport Journalism :عنوان درس به انگلیسی

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ی: ب( هدف کل
  خبرنگاری ورزشی و تولید محتوای خبری در ورزشآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

  خبرنگاری ورزشی ای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  خبرنگاری ورزشیانواع  آشنایی با .3

 آشنایی با تولید خبر ورزشی  .2

 گیری در خبر از تولید تا پخش معیارهای گزینش و تصمیم آشنایی با .1

 فصل:پ( سر

  مفهوم خبرنگار و خبرنگار ورزشی  .4

 های ارتباطی مؤثر در خبرنگاری ورزشی مهارت .3

 اصول و مبانی خبر و خبرنویسی .2

 اصول مصاحبه   .1

 تلویزیونی ژورنالیسم مطبوعاتی، رادیویی و  .5

 ژورنالیسم الکترونیکی و برخط  .6

 فوتو ژورنالیسم  .7

 بانی نظری ارتباط جمعیم .8

 شناسی خبرمخاطب .9

 ی و اخلاقی خبرنگاری ورزشی مسائل حقوق .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 رائه:ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ا

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 تهران:. نگاری ورزشیخبرنگاری و روزنامه(. 4291. )قاسمی، حمید؛ حسینی، معصومه؛ قره، محمدعلی و نصیرزاده، عبدالمهدی .4

 .پیام نور دانشگاه انتشارات

 . وحرکتعلم. ی. تهرانترجمه: سارا کشکر و حمید قاسم. نگاری ورزشیروزنامه(. 4289. )اندروس، فیل .3

3. Andrews, P. (2013). Sports journalism: A practical introduction. Sage. 

4. Stofer, K. T., Schaffer, J. R., & Rosenthal, B. A. (2009). Sports journalism: An introduction 

to reporting and writing. Rowman & Littlefield Publishers. 
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 ای در ورزشتولید محتوای چندرسانهان درس به فارسی: الف( عنو
  Multimedia Production in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  های تولید محتوای دیجیتال در ورزش روشآشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه: 
 های تولید محتوای عکس دیجیتال روش آشنایی با .4

  های تولید محتوای فیلم دیجیتال روش آشنایی با .3

 های طراحی روایت و سناریو برای محتوای ورزشی با روش آشنایی .2

 های تدوین روش آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 مفاهیم محتوای دیجیتالی  .4

 ای  مبانی تولید محتوای چندرسانه .3

  تصویری و تولید محتوای متنی  .2

  تولید محتوای فیلم  .1

 تولید محتوای اینفوگرافیک .5

  گرافی تولید محتوای موشن .6

 وایت و سناریو نحوه نگارش ر .7

  افزارهای تدوین محتوا آشنایی با مبانی و انواع نرم .8

  ریزی تولید محتوا برنامه .9

 ای سنجش انواع محتوای چندرسانه .41

  ای و حقوقی در محتوای چند رسانهمسایل اخلاقی  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 تدریس توسط استاد 

 حثتکالیف مرتبط با هر ب 

 فعالیت کلاسی 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 و یفن درسی کتابهای تألیف دفتر. تهران. سازیبرنامه و الکترونیک محتوای تولید(. 4295. )آموزشی ریزیبرنامه و پژوهش سازمان .4

 .وکاردانش ایحرفه

 . آرااندیشه. تهران. تصویربرداری و عکاسی اصول(. 4297. )قاسمی، حمید .3

3. Cvetković, D. (Ed.). (2019). Interactive Multimedia: Multimedia Production and Digital 

Storytelling. BoD–Books on Demand . 

4. Schultz, B., & Arke, E. (2015). Sports media: Reporting, producing, and planning. Routledge. 
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 ابط عمومی ورزشیالف( عنوان درس به فارسی: رو
 Sport Public Relations عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23ت: تعداد ساع

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  روابط عمومی ورزشی و خوشنامی سازمانی در ورزشآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 
 روابط عمومی در ورزش ای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  ریزی در روابط عمومی ورزشیبرنامه آشنایی با .3

 آشنایی با مخاطبین کلیدی در ورزش .2

 های برقراری ارتباط مؤثر با مخاطبین کلیدی روش آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 مبانی روابط عمومی ورزشی .4

 ریزی در روابط عمومی ورزشیبرنامه .3

  ای در روابط عمومی ورزشیروابط رسانه .2

  های سازمانی در ورزشمدیریت رسانه .1

 تأمین خدمات اطلاعاتی  .5

 روابط اجتماعی در روابط عمومی ورزشی .6

 سازمانی در ورزشو برون  مدیریت ارتباط با مخاطبین درون .7

 بحرانی وضعیت در مدیریت ارتباطات .8

 روابط عمومی الکترونیک در ورزش .9

 زشیپژوهش در روابط عمومی ور .41

 ملاحظات اخلاقی و حقوقی در روابط عمومی ورزشی .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 انات مورد نیاز برای ارائه:ج( ملزومات، تجهیزات و امک

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:

 انتشارات. تهران. ورزش در المللیبین و عمومی روابط مدیریت(. 4297) قاسمی، حمید؛ فراهانی، ابوالفضل و حسینی، معصومه .4

 .پیام نور دانشگاه

. عمومی ورزشی: مدیریت ارتباطات سازمانیروابط (.4291. )ای برانولد، اسکات دبلیو و استفن کلایتون؛ دیتمور،. استولد، جی .3

 . وحرکتعلم. ترجمه حمید قاسمی، ساراکشکر و ناتاشا قلعه. تهران

3. Stoldt, G. C., Dittmore, S. W., Ross, M., & Branvold, S. E. (2020). Sport public relations. 

Human Kinetics Publishers . 
4. Hopwood, M., Skinner, J., & Kitchin, P. (2012). Sport public relations and communication. 

Routledge. 
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 الملل در ورزشابط بینالف( عنوان درس به فارسی: رو
  International Relations in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23ساعت: تعداد 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  الملل در ورزشروابط بینآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

  الملل روابط بینای پایهمفاهیم  آشنایی با .4

  المللرویکردهای تجاری ورزشی در روابط بین آشنایی با .3

 های ورزشی آشنایی با رویکردهای حقوقی در روابط بین سازمان .2

 الملل رویکردهای سیاسی و اجتماعی ورزشی در روابط بین آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 الملل در ورزش مبانی روابط بین .4

 ورزش و دیپلماسی   .3

 ها با محور ورزش روابط بین دولت .2

  روابط بین الملل تجاری با محور ورزش .1

  المللی ورزش، جنسیت و روابط بین .5

 المللی مباره با دوپینگ در ورزشنظام بین .6

 المللها در ورزش بیننقش رسانه .7

 جهانی شدن ورزش  .8

 المللیکارکردهای ورزش بین .9

 ورزش و سیاست .41

 ر ورزشالملل دریزی روابط بینبرنامه .44

 الملل در ورزش تحلیل روابط بین .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 نیاز برای ارائه:ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد 
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 الملل در ورزش. تهران: جهاد دانشگاهی.(. سیاست و روابط بین4295فراهانی، ابوالفضل و شعبانی مقدم، کیوان ) .4

علوم  انتشارات. تهران. ریسید نصرالله سجادی و اکبر حید: ترجمه. المللورزش و روابط بین(. 4292. )بودر، آدرین و لورمور، روگر .3

 .ورزشی

 . انتشارات کاوش هنر. تهران. چاپ اول.کشورها یخارج احتیدر س نینو یمفهوم ؛یورزش یپلماسید(. 4299چناری، امین )بخشی .2

4. Baker, R. E., Jackson, S., & Sam, M. (2017). Case studies in sport diplomacy. C. Esherick 

(Ed.). FiT Publishing, a division of the International Center for Performance Excellence.  

5. Levermore, R. (2004). Sport and international relations: an emerging relationship. Routledge.  
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 شناسی مخاطبالف( عنوان درس به فارسی: 
 Audience Analysis عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

 23تعداد ساعت:  -
 نامهپایان
 

 اختیاری  تخصصی 

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  شناسی از ابعاد مختلف اطب و مخاطبمخآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

  شناسی در مخاطبای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  شناسی الگوهای ارتباطی در مخاطب آشنایی با .3

 شناسی شناختی در مخاطبآشنایی با الگوهای روان .2

 شناسی شناختی در مخاطبالگوهای جامعه آشنایی با .1

 پ( سرفصل:
 مختلف  مفهوم مخاطب از ابعاد .4

  بندی از مخاطب  انواع دسته .3

 ریزی برای مخاطب از منظر بازاریابی برنامه .2

 ریزی برای مخاطب از منظر روابط عمومی برنامه .1

 ریزی برای مخاطب از منظر رسانهبرنامه .5

 ریزی برای مخاطب از منظر سخنرانبرنامه .6

 ای و تبلیغاتی مخاطب سواد رسانه .7

 شناختی نسبت به مخاطب شناسی و علومرویکردهای روان .8

 رویکردهای ارتباطی نسبت به مخاطب .9

 شناختی نسبت به مخاطب رویکردهای جامعه .41

 نیازسنجی، افکار سنجی و نظرسنجی از مخاطب  .44

  حقوقی مرتبط با مخاطبمسایل اخلاقی و  .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، بحثتکالیف مرتبط با هر  ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
  شناسی. تهران: ادیبان روز.(. مخاطب4296بیات، الناز؛ بهرامی، حسین ) .4

 .هامرکز مطالعات و تحقیقات رسانه. تهران. مهدی منتظرالقائم: ترجمه. شناسیمخاطب(. 4287. )کوایل، دنیسمک .3

 . دافوس. تهران. شناسی در یک نگاهمخاطب(. 4294. )مینایی، حسین .2

4. McQuail, Denis. (2012). Audience Analysis. SAGE Publications, Inc. 

5. Mytton, Graham; Diem, Peter & Hein van Dam, Piet. (2016). Media Audience Research: A 

Guide for Professionals. SAGE Publications, Inc. 
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 و نوشتن مهارت سخن گفتنالف( عنوان درس به فارسی: 
  Speech and Writing skills عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 های نوشتنو همچنین آشنایی با مهارت ارتباطات ورزشیگفتن و کاربرد آن در ابعاد تخصصی سخنآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

  تخصصی با رویکرد ارتباطات ورزشی 

 اهداف ویژه: 

 مهارت سخن گفتن در ورزش ایمفاهیم پایه آشنایی با .4

   کاربرد سخن در ارتباطات بین فردی و گروهی ورزشی آشنایی با .3

 های تخصصی ورزشی بانی نوشتن در انواع حوزهم آشنایی با .2

 ( سرفصل:پ
 مبانی سخن گفتن و دستگاه صوتی  .4

 سواد مذاکره در ورزش  .3

 سازمانی و حقوقی در ورزشاصول مذاکره تجاری،  .2

 عنوان مربی و معلم ورزشسخن گفتن مؤثر به .1

  سخنران ورزشی سخنگوی سازمان ورزشی و  .5

 های جمعی گوینده و گزارشگر رسانه .6

 حقوقی در سخن گفتن مسایل اخلاقی و  .7

 ورزشیخبرنویسی  .8

 نوشتن گزارش اداری، مطبوعاتی و علمی  .9

 تهیه انواع مکاتبات اداری  .41

 نوشتن انواع متن در فضای مجازی  .44

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  زیابی پایان ترم ار

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 .مجمع انتشارات. تهران. گفتنمهارت سخن(. 4291. )قاسمی، حمید؛ کشکر، سارا و ایزدپرست، لیلا .4

 تهران: مرکز نشر دانشگاهی و علمی کاربردی. (. اصول و فنون مذاکره. 4299شفیعی رودپشتی، میثم ) .3

 .حتمی انتشارات. تهران. نگارش زبان فارسی با تأکید بر مهارت نوشتنآئین(. 4292. )قاسمی، حمید؛ کشکر، سارا؛ ایزدپرست، لیلا .2

 . آراهاندیش انتشارات. تهران. اصول و فنون مذاکره(. 4111. )قاسمی، حمید؛ شفیعی، سید محمد و قاسمی، سید علی .1

5. Genard, Gary. (2016). How to Give A Speech: EASY-TO-LEARN SKILLS for Successful 

Presentations, Speeches, Pitches, Lectures, and More! Cedar & Maitland Press . 
6. Marsh, Charles; Guth, David W., Short, Bonnie Poovey. (2017). Strategic Writing: Multimedia 

Writing for Public Relations, Advertising and More. Routledge. 
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 کارآفرینی در ورزشالف( عنوان درس به فارسی: 
 Entrepreneurship in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 ختیاری ا تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 تقویت مهارت ها و قابلیت های کارآفرینی در دانشجویان

 اهداف ویژه: 
 کارآفرینی در ورزش آشنایی و درک مهارت ها و قابلیت های مورد نیاز برای .4

 آشنایی با چگونگی راه اندازی یک کسب و کار ورزشی .3

 پ( سرفصل:
 و لزوم توجه به جنبه کارآفرینی و اشتغال در آن  و صنعت ورزش تربیت بدنیورزش،  .4

 اصول و فرایند کارآفرینی .3

 ویژگی های کارآفرینان .2

 و نقش آنها در کارآفرینی نوآوری و خلاقیت .1

 فردی و سازمانیآشنایی با کارآفرینی  .5

 کسب و کار ورزشی و کارآفرینی .6

 آشنایی با مشاغل ورزشی در ایران و جهان .7

 بازار کار و استخدام در ورزش .8

 قدرت باور و جرأت کارآفرینی در ورزش  .9

 تهیه طرح تجاری برای ایجاد یک کسب و کار در ورزش  .41

 آشنایی با مراحل مختلف تاسیس یک باشگاه ورزشی  .44

 زشیآینده کارآفرینی ور .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 وترپروژکتور و کامپی 

 چ( فهرست منابع:
 کارآفرینی ورزش، انتشارات حتمی. ،عرفان ،مرادیو  محمد ،احسانی(. 4299راتن، ونسا ) .4

 (. کارآفرینی در ورزش، چاپ دوم. انتشارات حتمی. 4296فراهانی، ابوالفضل؛ نصیرزاده، عبدالمهدی و وطن دوست، مریم ) .3

محمود احمد پور : ترجمه. کارآفرینی، راه اندازی موفقیت یک کسب و کار(. 4298) ، آیرلند. ر دوینبرینجر. بروس ر .2

 .تهران دانشگاه انتشارات. تهران. همکاران و داریانی

4. Ratten Vanessa (2021). Innovation and Entrepreneurship in Sport Management, 

Edward Elgar Publishing. 

5.  Chadwick, Simon and Ciletti, Dorene  (2012). Sports Entrepreneurship: Theory and 

Practice,  UNKNO; UK ed. Edition. 
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 ای در ورزشسواد رسانهالف( عنوان درس به فارسی: 
  Media Literacy in Sport عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 

 ای در ورزش ای و تحلیل انواع محتوای رسانهسواد رسانهآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 

   ای واد رسانهمبانی س آشنایی با .4

  ها   های ورزشی و نحوه تولید پیام در آنرسانهانواع  آشنایی با .3

 های ورزشی  آشنایی با نحوه تحلیل انواع محتوای رسانه .2

 مخاطب رسانه ورزشی و تأثیرپذیری او از انواع محتوای ورزشی آشنایی با .1

 پ( سرفصل:
  شیای با رویکرد ورزمفاهیم سواد ارتباطی و سواد رسانه .4

 ها های تولیدکننده محتوای ورزشی و نقش آنرسانه انواع .3

  ها فرایندهای تولید محتوای ورزشی در رسانه .2

  ها  بانی در تولید محتوای ورزشی رسانهدروازه .1

 شناسی ورزشیمخاطب .5

  محتوای رسانه ورزشی و سبک زندگی  .6

 ای در ورزش  الگوهای مصرف رسانه .7

 ایسواد رسانهشناختی و آموزشی عهجام ، شناختیرویکردهای روان .8

  ای در مواجهه با تبلیغات و اخبار ورزشی  سواد رسانه .9

  ای در ورزش  رویکردهای پژوهشی و تحلیلی سواد رسانه .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

  ث( روش ارزشیابی:
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 .لتأوی انتشارات .تهران. صدیقه ببران، افسون حضرتی و مهران بهروز فغانی: ترجمه. مبانی سواد ارتباطی(. 4294. )پاتر، جیمز .4

 ریزی آموزشی.  ای. سازمان پژوهش و برنامه(. تفکر و سواد رسانه4296دانشور، میترا و همکاران ) .3

 (. عملیات روانی از نظریه تا عمل. تهران: پشتیبان4291میرسمیعی، سیدمحمد؛ چشمه نور، مرتضی  پوریانی، جابر ) .2

4. Garland, Katherin (2021). Stories of Sports: Critical Literacy in Media Production, 

Consumption, and Dissemination. Lexington Books 
5. Potter, James. (2021). Media Literacy. SAGE Publications, Inc . 
6. Pernisco, Nick. (2020). Media Literacy: An essential guide to critical thinking skills for our 

complex digital world. IngramSpark. 
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 اخلاق و حقوق در ورزش الف( عنوان درس به فارسی: 

 Ethics and Law in Sport Communication عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   د دار آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 ورزشدر  قانونی-اخلاقی و حقوقیآشنایی دانشجویان با مفاهیم 

 اهداف ویژه: 
  خلاق در ارتباطات ورزشیاای مفاهیم پایه آشنایی با .4

  مبانی حقوق در ارتباطات ورزشی   آشنایی با .3

 های ورزشی یی با مبانی تخصصی حقوقی در انواع رسانهآشنا .2

 های ورزشی  مبانی تخصصی اخلاقی در انواع رسانه آشنایی با .1

 پ( سرفصل:
 مفاهیم پایه اخلاق و حقوق در ارتباطات ورزشی  .4

 مفاهیم پایه حقوق در رسانه ورزشی  .3

  بانی نظری حقوق رسانه ورزشی  م .2

  های ورزشی چاپی حقوق رسانه .1

 های ورزشی الکترونیک رسانه حقوق .5

  های ورزشی نوپدید حقوق رسانه .6

 حقوق تبلیغات ورزشی   .7

 حقوق مخاطب رسانه ورزشی  .8

  اخلاق در رسانه ورزشی  .9

  پژوهش در حوزه اخلاق و حقوق رسانه و مخاطب  .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، حثتکالیف مرتبط با هر ب ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 21 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 71  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 (. حقوق رسانه. تهران: سمت 4296انصاری، باقر ) .4

 .آرااندیشه انتشارات. تهران. حقوق رسانه(. 4297. )رضا قاسمی، حمید و فنازاد، .3

 . دفتر نشر فرهنگ اسلامی . تهران. گفتارهایی در حقوق رسانه(. 4296. )اسماعیلی، محسن .2

 . انتشارات خرسندی. تهران. فرهنگ حقوق ارتباطات(. 4295. )ها، سحرسعیدوزیری، خدایار؛ بیات، خدیجه و سیدتفرشی .1

 .خجسته تهران: انتشارات. الملل ارتباطاتحقوق بین(. 4297. )سعیدی، رحمان .5

6. Corredoria, Loreto et al. (2021). The Handbook of Communication Rights, Law, and 

Ethics.  Wiley-Blackwell 

7. Moore, Roy L. et al. (2017). Media Law and Ethics. Routledge. 
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 در بازاریابی و ارتباطات ورزشی کارورزیالف( عنوان درس به فارسی: 
 Internship in Sport Marketing and Communication عنوان درس به انگلیسی:

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 دارد ن  دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
های ورزشی دولتی و در انواع سازمان« ای در ورزشهای رسانهفعالیت»و « های بازاریابی ورزشیفعالیت»انجام  آشنایی دانشجویان با

  های ورزشی  ها و رسانهفدراسیونها، های مورد نظر از جمله باشگاهخصوصی دارای فعالیت

 اهداف ویژه: 

 های ورزشیهای موجود و مرتبط در سازمانآشنایی با انواع فعالیت .4

 های مورد نظرشناسایی فرایندهای اجرایی فعالیت .3

 های مربوطههای مورد نظر در سازمانتجربه و بازخورد حاصل از اجرای فعالیت .2

 پ( سرفصل:

 های ورزشی مورد نظر وظایف سازمانشناسایی رسالت، اهداف و  .4

 شناسایی شرح وظایف مشاغل بازاریابی یا ارتباطی برای تأمین اهداف مورد نظر .3

 فرایندهای اجرایی مشاغل مورد نظر  آشنایی با .2

 در فرایند اجرایی مشاغل مورد نظر  انجام فعالیت .1

 تهیه گزارش کار و نحوه گذران کارورزی .5

 ناسب با محتوا و هدف:یادگیری مت –ت( روش یاددهی 

 های زمانی مشخصارائه گزارش کار به استاد در دوره، انتخاب سازمان مورد نظر و شروع فعالیت با هدایت استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11                  در طول ترم گزارش کارارزیابی 

 درصد 61  کلی از کار یا نمونه کار ارئه شدهارزیابی 

 تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه: ج( ملزومات،

  چ( فهرست منابع:
 .جهاد دانشگاهی انتشارات. تهران. هاراهنمای کارورزی و کارعملی در سازمان(. 4298. )حسینی، سید سعید .4

2. Royse, D., Dhooper, S. S., & Rompf, E. L. (2016). Field instruction: A guide for social work 

students. Waveland Press. 

3. University of Windsor (2020).  Field Experience Handbook 2020-21. Retrieved in  

https://www.uwindsor.ca/education/field-experience-handbook. 
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 ورزشی رویدادهای مدیریتالف( عنوان درس به فارسی: 
  Sport Events Management عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  مدیریت کاربردی در رویدادهای بزرگ ورزشیمفاهیم اصول و آشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه: 

 آشنایی با  با مفاهیم کلی مدیریت رویدادهای ورزشی  .4

 یزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی آشنایی با مراحل نگارش تقویم ورزشی و کسب م .3

 نحوه جذب منابع مالی و بازاریابی در رویدادهای ورزشی .2

 آشنایی با مفاهیم میراث برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی .1

 پ( سرفصل:
 آشنایی با نحوه تنظیم تقویم ورزشی  .4

 آشنایی با فرآیند کسب میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی .3

 بزرگ ورزشی یدادهایریزی در برگزاری رواصول برنامه .2

 ورزشی رویدادهای بزرگ سازماندهی در .1

 تامین و بکارگیری نیروی انسانی و رهبری در رویدادهای بزرگ ورزشی .5

 هدایت و کنترل برنامه ها در رویدادهای بزرگ ورزشی .6

 مدیریت امور مالی و پیش بینی بودجه در رویدادهای بزرگ ورزشی .7

 بازاریابی در رویدادهای بزرگ ورزشی  .8

 میراث برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی .9

 بزرگ ورزشی  رویدادهای اصول سرپرستی تیم های ورزشی در .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 

 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 

 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ترم ارزیابی پایان 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهپروژکتور و ویدئو  

 منبع آن لاتین باشد.( 2تا  1منبع و  6) توجه شود که منابع تا حد امکان به روز و حداکثر  چ( فهرست منابع:
 زدهم، بامداد کتاب.  (. مدیریت و طرز اجرای مسابقات ورزشی، چاپ دوا4292حمیدی، مهرزاد. ) .4

هاشم کوزه چیان و رسول : ترجمه ،های ورزشیمدیریت رویداد(. 4296) دیوید ،لیث ان دنری و شانک ،کریستوفر ، بوسل ،گرینول .3

 .انتشارات حتمی، نوروزی سید حسینی

3. Masterman, G., (2021). Strategic Sports Event Management, Routledge, 4th Edition.  
4. Schwarz, Eric C; Westerbeek. Hans; Liu, Dongfeng; Emery, Paul;  Turner, Paul (2016). 

Managing Sport Facilities and Major Events, Second Edition, Routledge. 

5. Frawley, Stephen (2016). Managing Sport Mega-Events 1st Edition, Routledge. 
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 یورزش یدادهایرو یابیالف( عنوان درس به فارسی: بازار
 Sport Events Marketing عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  نظری  

  ندارد  دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
 با مفاهیم مرتبط با بازاریابی رویدادهای ورزشیآشنایی دانشجویان 

 اهداف ویژه: 

  صنعت ورزش و جایگاه رویدادهای ورزشی در این صنعت آشنایی با .4

  شآمیخته بازاریابی در رویدادهای ورز آشنایی با .3

 نقش حامیان در رویدادهای ورزشییادگیری  .2

 حق پخش رسانه ای در رویدادهای ورزشی  آشنایی با .1

 پ( سرفصل:

 صنعت ورزش و رویدادهای ورزشی .4

 مفاهیم و تعاریف و تئوری های بازاربابی ورزشی .3

 امیخته بازاریابی در رویدادهای ورزشی .2

 سیستمهای اطلاعاتی بازاریابی رویدادهای ورزشی .1

 بازاریابی در رویداد های ورزشی تحقیقات .5

 بازاریابی رویددهای ورزشی، تلویزیون و رسانه های نوین .6

 حامیان و نقش آنها در رویدادهای  ورزشی .7

 مسائل اخلاقی و حقوقی بازاربابی رویدادهای ورزشی .8

 استراتژی های بازاریابی رویدادهای ورزشی .9

 ی ورزشی ملاحظات بازاریابی  بین المللی و جهانی در رویدادها .41

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مورد نیاز برای ارائه:

 رایانهتور و پروژکویدئو  

  چ( فهرست منابع:

  ت.انتشارات سم  ،ی،  فرشاد تجاریریترجمه محمد خب داد،یورزش و رو یابیبازار .(4296دوگ ) ،تورکو ونایگل ، پوپ .4

(. استراتژی بازاریابی ورزشی، ترجمه حبیب هنری و همکاران، انتشارات 4291شلبری، دیوید. کواک. شاین و ستربک، هانز ) .3

 حتمی

 ، انتشارات علم و حرکتنقش حامیان و شرکاء در بازاریابی ورزشی (4299، حمید)قاسمیارا و س ،کشکر .2

4. Chris, Vassiliadis. Anestis, Fotiadis. (2020). Principles and Practices of Small-Scale Sport 

Event Management. IGI Global. 

5. Pope, Nigel and Turco, Doug (2001), Sport and Event Marketing, McGraw-Hill Education 
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 ورزشی رویدادهای ارزیابی و نظارت مدیریتالف( عنوان درس به فارسی: 
 Management of Monitoring and Evaluation of Sport Events عنوان درس به انگلیسی:

 

 نیاز:دروس پیش نوع واحد 3تعداد واحد: 

 

- 

 نیاز:همدروس 

 

- 
 23تعداد ساعت: 

 اختیاری  تخصصی   نامهپایان

 عملی  ی نظر 

 ندارد   دارد  آموزش تکمیلی عملی:

 کارگاه   سمینار   آزمایشگاه   نوع آموزش تکمیلی: سفر علمی 

 ب( هدف کلی: 
  و نحوه نظارت و ارزیابی رویدادهای ورزشیمفاهیم اصول و آشنایی دانشجویان با 

 اهداف ویژه: 

 آشنایی با  با مفاهیم کلی نظارت و ارزیابی  .4

 شنایی با مدل های نوین نظارت و ارزیابی رویدادهای ورزشی آ .3

 نحوه نظارت و ارزیابی گام به گام رویدادهای ورزشی .2

 تکمیل فرم ها و چک لیست های مربوطه در رویدادهای ورزشی  .1

 پ( سرفصل:
 ورزشی رویدادهای ارزیابی و نظارت مدیریت اصول و مفاهیم .4

 ورزشی رویدادهای های نظارت و ارزیابی در مدل .3

 نظارت و ارزیابی قبل از برگزاری رویدادهای ورزشی .2

 گام اول:  نظارت و ارزیابی بر برنامه ریزی رویدادهای ورزشی .1

 گام دوم: نظارت و ارزیابی بر سازماندهی رویدادهای ورزشی .5

 گام سوم: نظارت و ارزیابی بر هماهنگی رویدادهای ورزشی .6

 رزشینظارت و ارزیابی حین برگزاری رویدادهای و .7

 ورزشی رویدادهای آشنایی با چک لیست های مرتبط با نظارت و ارزیابی در .8

 گام چهارم: نظارت و ارزیابی بر اجرای رویدادهای ورزشی .9

 نظارت و ارزیابی پس از برگزاری رویدادهای ورزشی .41

 نحوه تجزیه و تحلیل نتایج کمی و کیفی نظارت و ارزیابی رویدادهای ورزشی .44

 ن گزارش نظارت و ارزیابی رویدادهای ورزشیگام پنجم: نحوه تدوی .43

 یادگیری متناسب با محتوا و هدف: –ت( روش یاددهی 
 فعالیت کلاسی، تکالیف مرتبط با هر بحث ، تدریس توسط استاد 

 ث( روش ارزشیابی: 
 درصد 11 ارزیابی کلاسی در طول ترم

 درصد 61  ارزیابی پایان ترم 

 د نیاز برای ارائه:ج( ملزومات، تجهیزات و امکانات مور
 رایانهپروژکتور و ویدئو  

  چ( فهرست منابع:
 (. نظارت و ارزیابی در تربیت بدنی و ورزش. چاپ اول، حتمی، تهران.4287همتی نژاد، مهرعلی، رمضانی نژاد، رحیم. ) .4

اپ اول، انتشارات دانشگاه (. مدیریت رویدادها و اردوهای ورزشی، چ4291جلالی فراهانی، مجید، علی دوست قهفرخی، ابراهیم. ) .3

 تهران. 

(. مدیریت برگزاری رویدادهای ورزشی، 4287حمیدی، مهرزاد، اکبری یزدی، حسین، قربانی، محمدحسین، صفری، حمیدرضا. ) .2

 چاپ اول، بامداد کتاب. 

 (. مدیریت و طرز اجرای مسابقات ورزشی، چاپ دوازدهم، بامداد کتاب.  4292حمیدی، مهرزاد. ) .1

5. Masterman, G., (2021). Strategic Sports Event Management, Routledge, 4th Edition.  
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